Letztes Jahr feierte die Blasto
AG ihr 40-jahriges Bestehen
und beschenkte sich zum
runden Geburtstag gleich
selbst: Mit der Ubernahme der
Mietzelte Huber AG expandie-
ren die Ambiance-Fliisterer
aus Rapperswil-Jona nun in die
Region Nordwestschweiz und
setzen hier mit ihrem Mietzelt-
und Mietmobiliarprogramm
einen neuen Standard.

Blasto zdhlt zu den stilbildenden
Dienstleistern in der Livekommuni-
kation. Das Unternehmen schafft
einzigartige temporéire Rdume und
kreiert darin stimmungsvolle
Ambiance fiir besondere Anlisse.
Sei dies bei privaten Feiern, Corpo-
rate Events, Public Events, Festivals,
Sport- und Kulturveranstaltungen,
aber auch bei der professionellen
Unterstiitzung von regionalen
Messen, Ausstellungen oder Road-
Shows. «Unser Claim <Ambiance zu
vermieten> bedeutet fiir uns, den Stil
des Hauses unserer Auftraggeber
aufs Schonste zum Ausdruck zu
bringen und aus jedem Anlass einen
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Firmenportrat Blasto AG

Mit Liebe zur
perfekten Ambilance

unvergesslichen Event zu machen»,
sagt Rosanna Lopomo, Geschifts-
fithrerin der Blasto AG. «Wir wollen
den Géasten schon beim Eintritt ein
gutes Gefiihl vermitteln, denn die
Atmosphire leistet einen entschei-
denden Beitrag zum Erfolg des
Anlasses.»

Mit der Ubernahme des Baselbie-
ter Traditionsunternehmens Miet-
zelte Huber AG gelang der Blasto AG
ein wichtiger Meilenstein in ihrer
Unternehmensgeschichte. Mietzelte
Huber gilt seit {iber 30 Jahren als
fihrender Anbieter von Temporir-
bauten im Raum Basel. Der Firmen-
griinder Rainer Huber zog sich mit
dem Verkauf aus dem operativen
Geschiift zuriick, wird aber als
Verwaltungsrat der neuen Firma
Blasto AG, Baselland weiterhin
erhalten bleiben. Durch die Uber-
nahme finden nun Erfahrung und
Starke zweier namhafter Unterneh-
men zusammen. «Blasto gewinnt
dadurch fachkundige Manpower,
die fiir gesamtschweizerische
Projekte verfiigbar sein wird. Das
Basler Team wird eng mit unseren
Leuten in Rapperswil-Jona zusam-
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menarbeiten und sicherstellen, dass
Kreativitit, Qualitit und Kundenser-
vice weiter ausgebaut werden», so
Rosanna Lopomo.

Dieses Jahr wird sich also fiir
Blasto einiges verdndern — doch
vieles wird auch weiterhin Bestand
haben. Die neue Blasto AG, Baselland
in Pratteln bietet nun das gesamte,
vielseitige Blasto-Mietprogramm an
- vom Partyzelt im Glampingstyle
zum futuristischen Zendome und
vom coolen Designerstuhl zu den
stilvollen Samtsofas in diversen
Farben. Rosanna Lopomo freut sich
darauf, die Unternehmensphiloso-
phie von Blasto in der Nordwest-
schweiz zum Blithen zu bringen.
«Jeder Anlass soll in bester Erinne-
rung bleiben. Ob eine elegante
Gartenparty oder eine minutios
geplante Grossveranstaltung, unser
Anspruch ist stets derselbe: Wir
wollen eine Atmosphire schaffen, die
Giste und Veranstalter begeistert.»
Eine Herausforderung, welcher sich
das Unternehmen seit nun vier
Jahrzehnten auf hochstem Niveau
stellt und die bei jedem Projekt eine
eigene Herangehensweise erfordert.
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«Wir legen uns nicht auf eine be-
stimmte Richtung fest, sondern tun
alles, um den individuellen Wiin-
schen der Kunden Ausdruck zu
verleihen. Trends kommen und
gehen, wir entwickeln aber stets
massgeschneiderte, unverwechselba-
re Losungen», sagt die Geschiftsfiih-
rerin. «Die Einrichtungskonzepte
sind heute auch sehr viel differen-
zierter und flexibler als frither. Mit
einem gekonnten Mix von unter-
schiedlichen Zonen wollen wir den
Gésten Freiraum fiir Bewegung und
Begegnungen bieten und eine kom-
munikative und entspannte Atmo-
sphire mit Wow-Effekt schaffen.»
Eine schéne Ambiance zu kreie-
ren, reicht jedoch nicht aus. Fiir ein
Dienstleistungsunternehmen wie
Blasto hat auch der Service hochste
Prioritét. Egal ob bei der Miete eines
einzelnen Stuhls oder beim Gesamt-
konzept inklusive Planung, Realisa-

tion und Einrichtung: Die I6sungs-
orientierte Beratung steht immer im
Vordergrund - unabhéngig vom
Budget. «Unsere Kundinnen und
Kunden sollen ihre Giste iiberra-
schen kénnen, ohne selbst unange-
nehme Uberraschungen erleben zu
miissen», erkldrt Lopomo.

Es gibt noch einen Punkt, bei dem
das Unternehmen keine Kompromis-
se macht: bei der Sicherheit. «Wir
legen Wert auf grosste Sorgfalt und
hochste Sicherheitsstandards.
Sowohl bei den eingesetzten Materia-
lien und Produkten als auch bei der
fachgerechten Zeltinstallation. Wir
tun alles fiir eine schone Ambiance,
aber von technischen Schonwetter-
l6sungen halten wir nichts», so
Lopomo. Auch im Bereich der
Nachhaltigkeit ist die Blasto AG
Vorreiterin. Sie war das erste Schwei-
zer Unternehmen im Bereich Vermie-
tung von Zeltinfrastrukturen und

Eventmobiliar, das offiziell mit dem
Qualitétssiegel «Sustainable Compa-
ny powered by Expo-Event» ausge-
zeichnet wurde. «Die Zertifizierung
ist Beleg dafiir, dass unsere Qualitit
und ressourcenoptimierte Arbeits-
weise allen Gesichtspunkten der
Nachhaltigkeit standhalten».

Liebe zum Detail prigt bei Blasto
die Arbeit in jeder Hinsicht. «Wir
wollen den Kunden und Gésten nicht
unndtig im Weg stehen und die
Abldufe durcheinanderbringen oder
bei Events im privaten Rahmen die
Privatsphére tangieren. Wir wollen
einfach ein iiberzeugendes Resultat
moglichst storungsfrei und verant-
wortungsbewusst produzieren. Denn
auch in der Zusammenarbeit gilt fiir
Blasto: Gute Ambiance macht den
Unterschied.

Blasto
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