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Blasto AG — 40 Jahre Ambiance

Das jahrzehntelange Engagement fiir stimmungsvolle Events hat sich gelohnt: Blasto zdhlt

heute zu den fiihrenden Unternehmen in der Livekommunikation. Die Zelt- und Mobiliar-

vermieter aus Rapperswil-Jona wissen aus Erfahrung, wie man einem Event eine einzigartige

Atmosphdre einhaucht. Das Erfolesrezept der Ambiance-Fliisterer lieot jedoch nicht nur im
. S EY.

kreativen Bereich.
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as zeichnet ei-
nen stimmungs-
vollen  Anlass

aus, der in Erinnerung
bleibt und von dem die
Giste noch lange schwir-
men werden? Es ist, wie
immer, das Gesamtpaket.
Alle Bereiche, vom Event-
programm iibers Catering
bis hin zum Dekor, miissen
aufs Schonste zusammen-
spielen. Damit dieses Ziel
erreicht wird, braucht es
Partner und Auftraggeber
mit der richtigen Einstel-
lung. Es braucht Unterneh-
men mit Sinn fiir Asthetik,
Freude am Teamplay und
dem Willen zu neuen L6-
sungen. Der Kundenkreis von Blasto, ob aus
den Bereichen Corporate-, Sport-, Kultur- oder
Public-Events, zeichnet genau diese Eigen-
schaften aus. Denn ohne Mut sind frische Ideen
nicht mdglich, ohne Sinn fiir das Schone kommt
keine Stimmung auf und ohne Teamwork gibts
keine Gewinner.

Da wiren wir auch schon beim Erfolgsrezept
angelangt. Fiir Blasto lautet es: Nichts dem
Zufall tiberlassen. Weder vor, wahrend, noch
nach dem Event. Die Verantwortlichen stehen
wihrend des ganzen Prozesses im direkten und
personlichen Kontakt mit Veranstaltern, Auf-
traggebern, Eventsponsoren, Catering-Unter-
nehmen und Eventagenturen. Gemeinsam wird
die passende Eventinfrastruktur sowohl fiir die
Public-Bereiche als auch fiir die VIP-Hospitali-
ty entwickelt. Im Bereich VIP-Hospitality geht
die Dienstleistung so weit, dass massgeschnei-
derte Corporate-Interior-Konzepte entwickelt
werden, die mit den Werten und Leitlinien der
Kunden optimal iibereinstimmen.

Ambiance lebt von Uberraschung

Zu einer stimmigen Ambiance, so wie Blasto
den Begriff versteht, gehort aber noch einiges
mehr: immer wieder Neues und anderes aus-
probieren und unverwechselbar sein. Gleich-
zeitig eine Atmosphére schaffen, in der sich alle
Beteiligten wohlfiihlen. Dazu braucht es ein

Fachmesse fur Energie und Gebaudetechnik — langjahrig dabei auch Blasto.

breites Sortiment von Zelten, Temporarbauten
sowie Mobiliar in vielfdltigen Stilen, Materi-
alien und Farben. Das Geheimnis liegt in der
unverwechselbaren Kombination verschiede-
ner Elemente. So entsteht eine lebendige Er-
lebniswelt, die die Géste einlddt, das Ambiente
in seiner Vielfalt zu entdecken und sich seinen
Lieblingsplatz darin auszusuchen. Dabei spielt
es keine Rolle, ob es sich um eine kleine Gar-
tenparty oder einen Grossanlass im Sport- oder
Kulturbereich handelt. Der einzelne Gast steht
immer im Mittelpunkt, er muss sich bestens auf-
gehoben fiihlen. Gleiches gilt iibrigens auch fiir
die Gastgeber. Blasto sorgt mit gutem Service
fiir Entspannung, damit sich die Gastgeber am
Event stressfrei ihrer eigentlichen Aufgabe wid-
men konnen.

Ambiance ist Liebe zum Detail

Oft sind es die kleinen Dinge, die einen perfek-
ten Anlass ausmachen. Wer Wert auf Kleinig-
keiten legt, ist bei Blasto richtig. Denn Sorgfalt
und Liebe zum Detail gehoren einfach dazu.
Und weil nach dem Event bekanntlich vor dem
Event ist, wird das Material nach jeder Vermie-
tung akribisch gepriift, gereinigt und fiir den
néchsten grossen Auftritt eingelagert. Was den
hohen Anspriichen nicht geniigt, muss ausge-
mustert werden. Nur sauber gepflegte, schnee-
weisse Zelte machen eine gute Figur. Und das
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Mobiliar soll immer neuwertig, frisch
und einladend wirken, darauf wird be-
sonderes Augenmerk gelegt.

Auch die Mitarbeitenden legen als
stolze Markenbotschafter grossen Wert
darauf, nach Blasto-Massstdben zu arbei-
ten: gewissenhaft, sauber, speditiv und
zuvorkommend. Gerade in einer privaten
Umgebung achten sie darauf, dass ihre
Arbeit die Privatsphire der Auftraggeber
so wenig wie moglich tangiert.

Agentur

schaftlich, gesellschaftlich, dkologisch)
in einem stdndigen Bestreben nach Opti-
mierung Rechnung getragen.

Das Thema Nachhaltigkeit ist bei Bla-
sto in der Geschiftsleitung verankert und
Bestandteil nachhaltiger Unternehmens-
fihrung. Derzeit befindet sich Blasto
im Rezertifizierungsprozess ISO 20121
Sustainable Management System, hinter
dem der Schweizer Verband Expo Event
steht. Als Vorreiter in diesem kiinftig im-

Indoor-VIP-Hospitality von Blasto auf dem gefrorenen St. Moritzersee. Bilder: Blasto AG

Ambiance muss nachhaltig sein

Die Blasto AG ist nicht erst seit gestern
nachhaltig unterwegs. Als eines der er-
sten Unternehmen der Eventbranche
hat sie sich branchenspezifisch einem
Nachhaltigkeitsprozess unterzogen und
wurde alle zwei Jahre von FAMAB, dem
deutschen Verband der Eventindustrie,
als «sustainable company powered by
expo eventy rezertifiziert. Seither wird
den drei Saulen der Nachhaltigkeit (wirt-

mer wichtiger werdenden Thema wissen
die Verantwortlichen von Blasto, dass sich
eine nachhaltige Agenda mit verbindlichen
Kriterien in jeder Hinsicht lohnen kann:
dank des sparsamen Umgangs mit natiir-
lichen Ressourcen, dank einer qualitativ
hochstehenden, langlebigen Produktpalet-
te, dank guter Logistik, die zu Zeitersparnis
und weniger Leerfahrten fiihrt, und — nicht
zuletzt — dank langfristig ausgerichteter
Kunden- und Lieferantenbeziehungen,
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' ! u Jedes Jahr
entwickelt

| Blasto mit
einem Team
von Studieren-
den ein neues
Interior-Kon-
zept flrs

St. Gallen
Symposium.
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die cine effiziente und hochentwickelte
Zusammenarbeitskultur ermoglichen.

Aktiv in der ganzen Schweiz

Blasto hat in den vergangenen vier Jahr-
zehnten mit Unternehmen aus ganz un-
terschiedlichen Branchen eine Zusam-
menarbeit etabliert, die auf gegenseitiger
Wertschidtzung basiert und von einem
gemeinsam angestrebten, hohen Quali-
tatsanspruch getrieben ist.

Dieses Jahr hdufen sich die Jubiléden,
denn nicht nur Blasto feiert ihr 40-jdhri-
ges Bestehen, auch die Zusammenarbeit
mit drei wichtigen Auftraggebern jahrt
sich jubildumswiirdig. Mit dem St. Gal-
len Symposium besteht seit 15 Jahren
eine enge Verbundenheit. Diese weltweit
anerkannte, generationeniibergreifende
Dialogplattform wird jdhrlich vom In-
ternational Students' Committee (ISC),
einer unabhéngigen studentischen Initia-
tive an der Universitdt St.Gallen, orga-
nisiert. Wihrend zehn Monaten widmet
sich ein Team von rund 30 Studierenden
ehrenamtlich der anspruchsvollen Aufga-
be, ein erfolgreiches St. Gallen Symposi-
um zu organisieren. Fiir Blasto ist diese
Zusammenarbeit mit immer wechseln-
den, jungen Teams sowohl eine Challenge
als auch eine inspirierende Aufgabe.

Mit der Expo Energietechnik Niederur-
nen, der schweizweit grossten Fachmesse
fiir Energie- und Gebdudetechnik, ver-
bindet Blasto ebenfalls eine langjdhrige
Partnerschaft. Hier treffen sich alle zwei
Jahre tiber 90 renommierte Unternechmen
aus dem In- und Ausland, um ihre Pro-
dukte einem breiten Publikum von Unter-
nehmern, Architekten, Ingenieuren sowie
auch Bauherrschaften und Privatperso-
nen zu préasentieren. Die Messe feiert
dieses Jahr ihr 10-jéhriges Bestehen, und
Blasto durfte von Anfang an dabei sein.

Last, but not least, konnte Blasto diesen
Winter dank der 30.Auflage des White
Turf St.Moritz einen weiteren Meilen-
stein der Unternehmensgeschichte setzen.
Der Firmengriinder Heinz Huber konnte
dieses Jubildum leider nicht mehr erle-
ben. Er verstarb — viel zu friith — im Jahr
2017. Seither weisen Rosanna Lopomo
als Geschéftsfiihrerin und Cyril Rogen-
moser als Leiter Projekte und Operations,
den Weg in eine erfolgreiche Unterneh-
menszukunft.

Fiir Blasto geht die Reise noch mehr
in Richtung Qualitdt, Individualitdt und
Style. Die Auftraggeber planen heute
eher mehrere kleinere Events mit sorgfil-
tig ausgewihlter Gésteliste und person-
licher Note. Ambiance wird also mehr
denn je gefragt sein.



